Neue Institutionendkonomik — (Agenturtheorie —) Prinzipal-Agent-Theorie (PAT)

Die PAT analysiert das Verhalten von Vertragspartnern zueinander und bietet Losungsansatze zur
Beseitigung von Informationsdefiziten und Interessenskonflikten. Begriindet wurde sie insbesondere
durch Aufsédtze von M. C. Jensen und W. H. Meckling aus dem Jahre 1976.
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Eine Einteilung erfolgt dabei vorwiegend nach der Art der Informationsasymmetrie:
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Problem: Problem:
Moral Hazard Hﬂg;ft’ﬁmiﬂjl?r Adverse Selection
(Moralisches Wagnis) (Nachteilige Auswahl)
Beispiele: Beispiele: Beispiel: Beispiele:
Aktiondr- Manager Versicherer - Versicherter Hersteller- Zulieferer Arbeitgeber- Arbeitnehmer
Kunde - Werkstatt Patient- Arzt Kunde - Gebrauchtwagenverk.

Daraus ergeben sich die folgenden Lésungsansatze:

— > anreizkompatibler Vertrag -> Signaling
; e (P) gestaltet Vertrag so, dass (A) aus Eigeninteresse die von (P) g e (A) nimmt Kosten auf sich, um ein bestimmtes Signal zu produzierer
E gewlnschte Leistung erfillt ‘= e z.B.Hochschuldiplom, Dekra-Gebrauchtwagensiegel,
T o zB.Ergebnisbeteiligung statt pauschaler Verglitung 3 Gewéhrleistung/Garantie, Reputation (Ruf)
> ﬁ > Screening
o . .
s > Monitoring 3 s (P) nimmt Kosten auf sich, um mehr Gber (A) zu erfahren
—~ « (P)versucht, Handlungen von (A) beobachtbarzu machen S ez B. Assessment-Center, Probefahrt
® 2z B.Uberwachung > .
'<D > Self Selection
—~ o (P)bietet (A) verschiedene Vertrége an, um dessen Typ zu erkennen
Q

s Zz.B. verschiedene Tarife bei Versicherungsvertrdgen
(h&here Selbstbeteiligung - geringere Beitrdge und umgekehrt)

Aus der Differenz der Kosten einer idealen Losung (bei vollkommener Information/Transparenz) und
den Kosten einer realen Losung (bei unvollkommener Information; siehe Losungsansatze) ergeben sich
die sogenannten Agenturkosten (Agency Costs). Diese gliedern sich in:

« Steuerungs- und Kontrollkosten - Kosten aus Anstrengungen des (P)

« Signalisierungskosten (Garantiekosten) - Kosten aus Anstrengungen des (A)

 Residualkosten/Wohlfahrtsverlust* - Abweichungen vom Idealzustand
(*=Verlust an KR und PR) bei symmetrischer Information
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